
AI（LLM）は定性調査の企画、実施、分析・報告のボトムラインを上げた。

だが、トップラインのレベルを上げることは原理的にできない。

我々、生身のモデレーターはトップラインをさらに上げる努力を迫られている。

今からモデレーションをやる人、ベテランモデレーターのための講座。

会場:南青山STEPB-1 Interview Room
費用:132,000円 ＊2人目からは110,000円（いずれも消費税込み）
講師:石井栄造（アウラマーケティングラボ代表、コキリコ顧問）
締切: 2026年2月13日

2026年2月24日（火）10:00～17:00
◆インタビューでマーケティング分析するとは

・自然で自由な会話から生み出される知見と詰問からでてくること
・デジタルデータによるマーケット分析と会話データによる分析

◆生身の人間が生身の人間にインタビューする
・インタビューの三項関係、モデレーター話法、リエゾンインタビュー
・創発するインタビュー

◆マーケティングインタビューでのAI（LLM）の強み
・人間が生み出した文章、画像の記憶があり、忘却しない
・インタビューの企画書、インタビュースクリプトのボトムラインは作れる

◆マーケティングインタビューを企画し、計画し、実行するプロセス
・背景、目的のつかみかた、サンプルサイズ、リクルーティングの考え方
・企画書、インタビュースクリプト（フロー）の書き方

2026年2月25日（水）10:00～17:00
◆マーケティングインタビューの進め方

・マーケティングインタビューの仮説（企画段階→インタビュー中→分析・報告）
・クライアントの課題をインタビュー企画に落とす方法

◆システム０からシステム３のモデレ－ション技術
・システム１、2は対象者個人の認知、意思決定の二重過程
・システム3はクライアント、モデレーターの体験知識を含めた社会性の獲得
・システム0はインタビューを支えるハードと基礎知識

◇◇お申込み、お問合せはこちらへ ◇◇
オフィスコキリコ （担当:中島）

TEL.03-3423-5044 E-mail.fwkn2900@officekokiriko.com

第8期 アウラ・コキリコ定性調査カレッジ
「AIとハイパーモデレーション」


